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LOS RIVAS
MERCADO

Mas que una familia, los Rivas Mercado fueron
protagonistas de una época marcada por la modernidad
y la efervescencia cultural. Entre las paredes de su casa

se cruzaron la arquitectura, la literatura, la musicay el

pensamiento, dando forma a un legado que continda

inspirando a quienes estudian su vida y obra; o visitan
el sitio donde pasaron sus mejores dias.

Este es un homenaje Totalmente Palacio a su
sensibilidad, imaginacién y enorme amor por México.

“Una ciudad es como una gran casa,
una casa como una pequena ciudad’.
—Ledn Battista

Fotografia > David Suarez

Styling > Gerardo Islas

Modelos > Ana Souza, Cristina Piccone,
Diane P. Estevez, John Jamieson
y Simé6n Pennella
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Fotografia producto > Pablo Morales
Maquillaje > Stephanie Sznicer
Peinado > Alejandro Iiiguez

Manicure > Eréndira Rizo
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La fachada lateral
comunicaba directamente

‘ t con el despacho de Antonio
1 ’ Rivas Mercado.
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=~ anspirados en el diserio de los

mosaicos que decoran la casa.
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i HERMES SALOMON

E oy i Mucho antes de convertirse en una de las grandes La innovacién siempre ha formado parte del

'E ! ‘i ': maisons del lujo, Hermes abri6 sus puertas en 1837 ~ ADN de Salomon. Fundada en Annecy en 1947,
b Doupimaon i T s d como un taller especializado en articulos ecues- la firma comenzé desarrollando mejoras en los
B AN e tres. Esa tradicion artesanal permanece vivaensus ~ componentes de los esquis, que revolucionaron
§ E g L % legendarios carrés de seda, introducidos un siglo los deportes de invierno. Décadas después, esa
i después, en 1937, y convertidos desde entonces experiencia técnica dio el salto al calzado y la

§ ; en obras de arte portatiles que se comparten de ropa para actividades al aire libre hasta conquis-
E : ] generacion en generacion. tar, inesperadamente, el universo de la moda
? & £ urbana, donde hoy es una referencia de estilo.

: o T-FAL §i
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f : 11 i CHATEAU D'YQUEM PERRIER

3 i i i i Hablar de Chateau d'Yquem es Con sus intensas burbujas y su
GARAT & GAITIERTANN  : -~ GARTIERTANK ° | hablar de una de las grandes inconfundible botella de un pro-

fundo verde esmeralda, Perrier
elevo el agua mineral con gas a
la categoria de icono. Extraida

joyas de la viticultura francesa.
Con mas de cuatro siglos de his-
toria, este extraordinario vino

A A A T,

dulce ha alcanzado un prestigio
incomparable gracias al deli-
cado equilibrio entre frescura,
complejidad y longevidad. Ela-
borado en Burdeos, es el tnico
clasificado como Premier Cru
Supérieur.

del manantial de Vergéze, al sur
de Francia, desde 1863, su perso-
nalidad efervescente conquisté
tanto las mesas mas sofisticadas
como el mundo del arte gracias a
colaboraciones con figuras como
Andy Warhol y Salvador Dali.




CHANEL N° 5

Son muy pocas las creaciones que representan
mejor el savoir-faire francés que Chanel N° 5, la
fragancia que dio origen al concepto de perfume
moderno. Concebido en 1921 por “Coco” Chanel
junto con el perfumista Ernest Beaux, revolucion6
la perfumeria al combinar flores con aldehidos sin-
téticos, dando vida a una fragancia completamente
original. Desde entonces, su elegancia atemporal
ha seducido a mujeres como Marilyn Monroe y
sigue siendo el perfume con el que todas las demas
fragancias inevitablemente se comparan.

DOM PERIGNON

Mas alla de la leyenda del monje benedictino del
siglo XVII, a quien se atribuye la célebre frase “Es-
toy bebiendo estrellas” tras probar por primera vez
el champagne, Dom Pérignon representa una de las
expresiones mas refinadas del champagne de afia-
da, elaborado Ginicamente con uvas de una misma
cosecha. La marca moderna comenz6 a consoli-
darse en 1936 y, desde entonces, ha construido un
prestigio sustentado en cosechas excepcionales y
una busqueda incesante de la perfeccion.

POLO LACOSTE

Antes de convertirse en una prenda indispensable
del guardarropa contemporaneo, el polo Lacoste
transformo¢ la manera de vestir dentro y fuera de
las canchas, liberando al hombre del rigido c6-
digo del traje. Creado en 1933 por René Lacoste,
introdujo el algodoén petit piqué, que ofrecia una
libertad de movimiento inédita. El pequefio coco-
drilo bordado en el pecho, inspirado en el célebre
apodo del tenista francés, terminé por convertirse
en uno de los logotipos mas reconocibles y queri-
dos del mundo.

BACCARAT

Desde 1764, Baccarat ha transformado el cristal
de lujo en una auténtica expresién artistica y del
lujo refinado. Fundada bajo el reinado de Luis XV,
la maison ha perfeccionado durante mas de dos
siglos y medio un extraordinario legado artesanal
que hoy dialoga con algunos de los disefiadores
contemporaneos mas influyentes del mundo para
crear piezas destinadas a convertirse en objetos
de coleccion, como la famosa fragancia Baccarat
Rouge 540 de Maison Francis Kurkdjian.

CLAUDIA ALVAREZ




LE CREUSET

El color también puede revolucionar una cocina.
Asi lo demostré Le Creuset desde 1925, cuando un
experto en fundicién y un especialista en esmal-
tado unieron su talento para crear utensilios de
hierro colado con una resistencia excepcional.
Hasta entonces, incorporar color a una olla era
considerado un gesto puramente decorativo. Su
inconfundible tono volcanico, inspirado en el hie-
rro al rojo vivo, continta siendo el sello distintivo
de una firma que ha acompanado a generaciones
de cocineros.

CARTIER TANK

Inspirado en la silueta de los tanques de combate
de la Primera Guerra Mundial, el Cartier Tank
debuté en 1919 para redefinir el disefio relojero,
demostrando que un simbolo de elegancia podria
estar inspirado en una maquina de guerra. La pu-
reza de sus lineas, sus proporciones perfectas y su
elegancia discreta conquistaron a coleccionistas,
artistas y miembros de la realeza, convirtiéndolo
en uno de los guardatiempos mas influyentes del
siglo XX con un disefo tan vigente hoy como hace
mas de un siglo.

LADY DIOR

Algunos objetos nacen para convertirse en leyen-
da. Asi ocurrié con el Lady Dior cuando, en 1995,
Bernadette Chirac, entonces primera dama de
Francia, lo obsequi6 a Diana, princesa de Gales,
durante una visita oficial a Paris. La fascinacién
de Lady Di por el bolso —~conocido originalmente
como Chouchou- fue tal que la maison decidio6
rebautizarlo en su honor. Atun hoy continta
siendo uno de los grandes simbolos de la elegan-
cia parisina, pues encierra todos los cédigos de
la marroquineria Dior.

T-FAL

Pocas innovaciones transformaron la cocina coti-
diana como el primer sartén antiadherente. De-
sarrollado en 1954, y patentado dos afios después,
por el ingeniero Marc Grégoire, dio origen a T-Fal,
una marca fundada en Sarcelles, a 15 kilémetros

al norte de Paris, cuyo nombre fusiona teflén y
aluminio. Desde entonces, sus utensilios han faci-
litado la preparacién de alimentos en millones de
hogares alrededor del mundo. Lo mejor, contintan
explorando nuevos campos para crecer ain mas su
extensa familia de articulos y accesorios de cocina.

Precios en tienda. elpalaciodehierro.com @) mi PaLacio arp
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UN PERIPLO

EN EL TIEMPO

En medio del bullicio y el trajin de la clpo:l'
colonia Guerrero de la Ciudad de México, M::al::
la Casa Rivas Mercado (casarivasmercado. Cueto

com) conserva el recuerdo de una vida con
otro ritmo, mas pausado. Ahi entrevistamos
a Ana Lilia Cepeda, quien se ha dedicado
los altimos 25 anos de su vida a la restaura-
cion de edificios histéricos y a la escritura.

Ana Lilia, tu vida profesional y tu oficio
de escritora te han convertido en una
viajera en el tiempo, por eso, en ocasion
de los 200 aios de las relaciones diploma-
ticas entre México y Francia, queremos
entrevistarte para conocer mas acerca de
la Casa Rivas Mercado y la influencia de la
cultura francesa en México.

La Casa Rivas Mercado es uno de los mejo-
res ejemplos de esta relacién entre México
y Francia. Es un excelente exponente de
este gran vinculo que existe.

:Como fue que la casa Rivas Mercado
llego a tu vida?

Por un libro, porque yo conoci a Catherine
Blair, a partir de su novela A la sombra del
dngel. Ella fue la nuera de Antonieta Rivas
Mercado, la hija del gran arquitecto Anto-
nio Rivas Mercado, quien es quien proyectd
la casa en la que nos encontramos. Me fue
a ver porque unos jévenes de la colonia
(Guerrero) habian leido su libro, en el que
hace mencion de esta casa. Ellos le hicieron
saber que el edificio estaba en riesgo de de-
molicion. Catherine Blair me buscé porque
yo he estado vinculada a la restauracion
durante los tltimos 25 afios. Al conocerla,
se gener6 una alianza, una complicidad, y
nos dimos a la tarea de recuperar esta casa.

Algunos han viajado por el mundo, pero
otras personas, como Ana Lilia Cepeda,
tienen el don de viajar en el tiempo.

:{Qué representa La Casa Rivas Merca-
do y por qué era importante evitar que
desapareciera?

Pues mira, primero porque tiene un valor
arquitectéonico muy importante. Es una
construccion ecléctica que es una sinte-

sis de la relacion entre México y Francia,
porque es de la época del porfiriato; su
construccion se inicié en 1900. Es un reflejo
de como vivian las élites en esa época.

La distribucién de la casa muestra la in-
fluencia de la arquitectura francesa, con
una divisién muy clara entre los espacios
privados, los espacios sociales de la casa 'y
las areas de servicio. Visitarla es un viaje en
el tiempo. Desde que tu entras y cruzas el
umbral de la puerta, te transportas a finales
del siglo XIX o principios del XX. Esta casa
ha sido testigo del porfiriato, la revoluciéon
y la construcciéon del México moderno.

En tu libro La casa Rivas Mercado, una
historia detrds de la historia cuentas que el
arquitecto Antonio Rivas Mercado era hijo
de un comerciante de Nayarit y me llama
la atencion que toda su educacion profe-
sional fue en Francia. ;C6mo se dio esto?
Si, de muy nifio lo mandan primero a
Inglaterra para su educacion basica. Des-
pués, en la preparatoria, se va a Burdeos y
él se fascina con Francia. Posteriormente
se traslada a Paris y ahi estudia arquitectu-
ra e ingenieria. Francia era el faro cultural
e intelectual de esa época y ahi se formé
profesionalmente. Digamos que su patria
intelectual fue Francia, pero fue también
un gran mexicano. Tal vez haber estudiado
en Europa le abrié mayores posibilidades
de reintegracién, ya que Porfirio Diaz tenia

Fotografia>
Victor Benitez

Por ella conoci al hijo de Antonieta, Donald La casa estuvo un gran interés por modernizar México y el
Blair; fue muy conmovedor. A partir de ese  muchosaosen  mejor ejemplo de lo moderno era Paris.

encuentro nos dimos a la tarea de buscar riesgo de demolicion.
. Que ahora podamos . . .
recursos para salvar la propiedad. Nos tar- visitarlaescasi &S sabido que el arquitecto Rivas Merca-

damos 18 afios, jpero lo logramos! un milagro. do disefid y se encargé de la construccion




de la Columna de la Independencia, un
monumento que representa a todos los
mexicanos.

Hubo un concurso para construir un mo-
numento conmemorativo en torno a los
100 afios de la independencia de México.
Aunque fue cuestionado, lo gané finalmen-
te el arquitecto Rivas Mercado, quien se
inspiré en la Victoria de Samotracia (una de
las esculturas maestras de la época helenis-
tica griega y que representa a la diosa alada
de la victoria), que fue descubierta a finales
del siglo XIX y se habia llevado al museo

de Louvre.

:Qué otras obras del arquitecto Rivas
Mercado pueden visitarse actualmente?
El disefi6 la casa que ahora es el Museo
Casa de Carranza (@museocasadecarran-
za). También tuvo a cargo la remodelacién
del Salén Morisco de Palacio Nacional, que
es muy bonito y vale la pena visitarlo.

La tragica muerte de Antonieta Rivas
Mercado ha empariado su legado, ;qué
nos puedes contar de ella?

A quienes conocemos su historia, se nos
queda en el corazén. Ella estuvo muy vin-
culada a Francia, pasé grandes temporadas
en Paris. Tuvo la fortuna de tener un padre
con una gran apertura y preocupado

LA CASA RIVAS MERCADO

UNA HISTORIA

HISTORIA

AMA LILIA CEPEDA

El arquitecto Rivas
Mercado también
proyectd la Columna
de la Independencia,
mejor conocida como
“El Angel”.

porque sus hijas tuvieran educacién; no
nada mas el varén, sino que también las
mujeres estudiaran. Antonieta fue una ar-
tista y una intelectual.

Estuvo a punto de ser bailarina profesio-
nal y de quedarse en Paris, pero sus padres
decidieron que regresara a México. Ella
hablaba francés perfectamente y posterior-
mente tradujo algunos libros.

Es una figura fascinante que todavia nos
falta conocer mejor. Me atrevo a decir que
fue la primera mecenas mexicana, con una
clara visiéon de apoyar la cultura y las artes.
Ella apoy6é de manera fundamental a Carlos
Chavez para la creacién de la Orquesta Sin-
fénica Nacional. También fue la introduc-
tora del teatro moderno a México, y junto
con amigos como Salvador Novo y Xavier
Villaurrutia fundaron el teatro Ulises, en el
edificio de las Jerénimas, que ahora es el
Claustro de Sor Juana.

;Fue una mujer incomprendida?

Ella se cas6 con un joven norteamericano
que llegd a México en la época de la revo-
lucién, amigo de la familia Madero. Era un
hombre muy conservador, pero Antonieta
no era una mujer que se iba a quedar entre
cuatro paredes a cuidar a su hijo. Ella tenia
mas mundo y, por lo mismo, comienza a
tener dificultades con su marido. Cuando

Fotografias casa > Pablo Morales

se convierte en administrador de los bienes
de la familia Madero se mudan a Coahuilay
le destruye todos sus libros, porque le dice:
“Esto es lo que te esta enfermando, esto es
lo que te esta llenando la cabeza de cosas”.
Toma todos los libros, hace una hoguera

y los quema enfrente de ella. Ella era mal
vista porque dejo6 al marido y buscaba di-
vorciarse de éL.

Las mujeres atn no podian votar, pero
ella tiene una participacion politica, ;no?
Ella cree en la causa de la democracia en
México y se une a la camparia de Vascon-
celos. Después se enamoré de él. Cuando
pierden la eleccion, se ven amenazados y
ella teme por su vida. Deciden irse a Euro-
pay ella se adelantd, via Nueva York. Tuvo
una primera crisis nerviosay es su amigo
Federico Garcia Lorca quien la apoya para
que reciba tratamiento. Se repone y viaja
a Paris para esperar a Vasconcelos. Pero
élllega con su esposa y sus hijos y decide
terminar la relacion. Para Antonieta fue un
golpe terrible, pues le habia apostado todo:
el amor, el dinero, la vida, todo...

Es una mujer con muchos matices, a la
que podemos recordar como artista, me-
cenas y una ciudadana comprometida con
la democracia. Tuvo una vida muy corta,
porque muri6 a los 31 afos.

Fue en esa época que
también se inaugurd
la primera tienda
departamental en
Meéxico: El Palacio
de Hierro, en el
Centro Histérico de
la Ciudad de México.

En tu novela A donde te lleve el tiempo nos
cuentas de un viaje a 1910 y una visita a

El Palacio de Hierro en esa época. ;Qué
era lo que las damas porfirianas buscaban?
Los grandes almacenes o grand magasins
cambiaron la forma de comprar. En esa épo-
ca esperaban lo que venia de Francia con
gran ilusion. Todo ese cargamento llegaba
por Veracruz con lo altimo de la moda. Lo
mas deseado eran los guantes, los listones, el
corset, los sombreros, las medias de seda, el
talco para polvearse, los perfumes... Todo lo
que tenia que ver con el arreglo personal.

Los hombres también buscaban estar a
la moda, es decir, el frac, el sombrero, el
bastén, los anteojos o las corbatas.

La moda francesa también influyé en la
decoracién: las luminarias y los candiles
venian de Francia, asi como los muebles de
madera, muchos combinados con marmol.

Ademas, durante las celebraciones de los
100 afios de la independencia en México, el
ment oficial de la cena que ofreci6 Porfirio
Diaz fue francés, se sirvieron vinos france-
ses y se trajeron cajas y cajas de champan
para poder brindar por el centenario.

Me gustaria finalizar diciendo que pocas
veces nos damos cuenta del vinculo tan
fuerte y tan importante que ha habido en-
tre México y Francia, que ha sido generoso
y enriquecedor para ambas partes.

Fuente:

César Sanchez
Fuentes. Tesis IPN



MEXICO Y
FRANCIA.
PAULINA

Y JULIEN.

Fotografia » Ana Hop

A todos nos inspira ver a una pareja compe-
netrada que nos deja ver con claridad que
juntos son mucho mas que dos. Paulina
Fosado y Julien Cuisset han formado un
dueto fuera de serie —y una familia excep-
cional- donde la union de sus dos visiones
del mundo da como resultado magia pura.

Este cuadro es de Mario Nuriez, de la galeria de
Julien. Este otro es un Roberto Turnbull, ;que es
fantdstico! Aquel es de Gabriel Orozco. ;Es una
belleza! Estas dos virgenes de barro son de Gui-
llermina y Josefina Aguilar; ellas dos pertenecen
a una de las familias mds reconocidas del arte
popular en Oaxaca. Dimitrio, hijo de Guiller-
mina, ahora también es muy famoso, afirma
emocionada Paulina.

El abuelo de Pau fundé una de las primeras,
si no la primera, tiendas de arte popular en
Meéxico. Sigue existiendo en el Centro Histdrico
(de la Ciudad de México), lleva operando mds
de ocho décadas continuas, interrumpe Julien.
“;Y esa escultura?”, les pregunto. Era de mi
suegro. De las pocas que hizo, responde Julien.

La gran pieza de la entrada es un autorregalo
que nos hicimos por un aniversario de bodas.
Cuando ya llevas varios arios juntos, nos casa-
mos en 2010, no necesitas otra licuadora o ca-
fetera mds (risas). Nosotros nos regalamos arte,
me confia Paulina. Algo que se volvié mucho
mds fdcil desde que abri la galeria en 2008, dice
Julien. Por ejemplo: esta escultura es de Manuel
Rocha Iturbide. Hijo de Graciela Iturbide y her-
mano de Mauricio Rocha. Voy a tener su quinta
exposicion individual en la galerta, a principios
de noviembre, a raiz de una residencia artistica
que hizo en la Cité des Arts, en Paris. Yo lo repre-
sento desde hace quince arios, afirma orgulloso.
Yo solo miro hacia todos lados intentando
retener la informacién que recibo. “;Y van
cambiando el arte que exhiben en sus pare-
des?” pregunto realmente intrigado. Algunos
de los cuadros de la escalera, si. El de Boris Pis-
kin, ese de hasta arriba, lo prestamos por algun
tiempo al Museo de Arte Moderno. ;No sabes lo
que fue desmontarlo! “No, pues jla coleccion
no termina!”, digo de manera espontanea.
“Y ;tienen cosas embodegadas?”, les pre-
gunto. Dicen que un verdadero coleccionista
es el que tiene mds obras que paredes, asegu-
ra Julien. Lo mds disfrutable es cuando vas
rotando tu coleccién a partir de una narrativa,
una linea temdtica o un estado de dnimo. Ade-
mds, como galerista, tienes el famoso derecho
de primera opcién, con el cual puedes adqui-
rir obra antes que todos los demds. A mi me
produce una frustracion enorme porque, por lo
general, jquiero todo! Pero para eso se necesita
de mucha liquidez y mucho espacio. Cuando se

Por
Alonso
Escudero

“Lo mds disfrutable
es cuando vas
rotando tu coleccion
(de arte) a partir de
una narrativa o un
estado de dnimo”.

puede, y son piezas que considero importantes,
hago cambalaches. “;Qué palabra mas mexi-
cana!”, le digo sorprendido. {Ya soy stper
mexicano!, me contesta orgulloso. Bueno,
y estas dos sillas hechas con cientos de hojas de
palma son de Casa Palacio, finaliza Paulina
con una gran sonrisa en el rostro. El tour
ha concluido, podemos iniciar la grabacion
de nuestra entrevista.

¢No podrds ponerle un filtro a mi voz para
que no se me note tanto el acento francés?, dice
en broma Julien. “;No! Justo queremos
captar toda su esencia francesa. Es parte
de nuestro interés en conversar contigo’, le
contesto con conviccion. “Ademas, jHablas
un perfecto espafiol!” Es lo que hay, me res-
ponde efusivamente. Todos soltamos una
sincera carcajada.

De verdad quiero agradecerles a los dos
que hayan aceptado platicar con nosotros
y nos hayan abierto las puertas de su casa.
No conozco otra pareja que pueda repre-
sentar mas lo que queremos celebrar con
esta edicion especial de EI Libro Amarillo,
dedicada alos 200 afios de amistad entre
México y Francia.

Lo primero que quisiera saber es: ;C6mo
es la relacion de una mexicana tan mexi-
cana y un francés tan francés? ;Donde
hay coincidencias? ;Cuales son las princi-
pales diferencias?

Paulina: Bueno, primero que nada, Julien
no es tan francés, por suerte (risas).

:Por qué dirias que no es tan francés?

P: Porque Julien ama enormemente a Méxi-
co.Y cuando amas al pais al que llegas como
extranjero, te conviertes un poco en local.
Julien tiene la sensibilidad de entender qué
signiﬁca ser mexicano, a pesar de venir de
una familia muy francesa. Después de 26
afios de vivir en México, se ha hecho ya muy
a la manera del mexicano. Yo amo de Julien
cémo ha logrado fusionarse y adaptarse a
una cultura tan diferente a la suya. Aunque,
al mismo tiempo, pienso que los mexicanos
y los franceses somos muy parecidos. En
nuestro caso en particular, aunque toda su
familia es de médicos y la mia de artistas,



nuestra vision del mundo es muy similar.
Estamos unidos de manera profunda, mu-
cho mas alla de las maneras. En las cosas
importantes, somos iguales. En cémo mira-
mos la vida y cdmo la comprendemos.

iQué increible respuesta!

Julien: Como Paulina empezé hablando de
mi con palabras tan bonitas, voy a hacer lo
mismo. Pienso que antes que una identidad
nacional, nosotros tenemos valores com-
partidos. Ella, junto con su hermana ge-
mela Malinali, tuvo la fortuna de viajar por
el mundo desde nifia. Vivieron en Estados
Unidos, Japon y Espaiia. Todo eso te va
formando y te brinda diferentes perspecti-
vas. Desarrollas, poco a poco, algo que yo
llamo hibridacién cultural o aculturacion.
Pero todo depende de tu curiosidad, de tu
capacidad de abrirte a los otros. De querer
aprender de aquellos que no son iguales a
ti. Todo esto es lo que finalmente te enri-
quece como ser humano.

Llevas casi la mitad de tu vida en México.
:Ya eres mas mexicano que francés?

J: Siempre digo que vivo en estado perma-
nente de mexicanizacién (risas). Ya no

soy tan francés, pero tampoco soy 100%
mexicano. Lo mejor es cuando te quedas
con lo mejor de los dos paises porque, para
mi fortuna, son dos culturas increibles. ;Y
muy amigas!

P: Mas alla del pais en donde hayas nacido,
lo verdaderamente importante es el desa-
rrollo como individuos. Yo me nutro de las
raices de Julien y él de las mias. Cualquiera,
si asi lo quiere, puede convertirse en un ciu-
dadano del mundo. Somos el resultado de
nuestros viajes, de nuestras experiencias, de
lo que hemos vivido. Hay que entender que
ser diferentes es enriquecedor y, en lugar
de juzgar esas diferencias, debemos apren-
der de ellas y seguir caminando. Cuando
nos detenemos a juzgar a los que no son
como nosotros, nos atoramos. En nuestro
caso, Julien y yo hemos logrado tener esta
relacion de tantos afos (25) y un hijo mexi-
cano maravilloso, de 18, porque nos hemos
logrado nutrir el uno al otro de lo bueno
que tiene cada uno. Eso no quiere decir que
no haya momentos donde hay mucho que

“En las cosas
importantes,
somos iguales.
En cémo miramos
la vida y como la
comprendemos”.

trabajar, pero la mayor parte del tiempo
nuestra vida camina hacia adelante. Ob-
viamente, siempre hay que trabajar en las
relaciones, eso es parte de lo que implica
ser humano.

La familia que han formado la lograron en
México. ;Como imaginan seria su familia
si hubieras sido ta, Paulina, quien viviera
en Francia? ;Habria sido muy distinto?
P: ;Uy!, yo creo que si seria muy diferente.
La forma de vida en México es muy distin-
ta ala de Francia. Y, pensando en nuestro
hijo, también los sistemas educativos son
opuestos. Aqui Vic (su hijo) estuvo en una
escuela Montessori, donde te ayudan a ser
td mismo. La escuela en Francia es muy
lineal. Mucho mas cuadrada. Aqui, el mexi-
cano improvisa. Somos felices a pesar de
las broncas. Tenemos otro tipo de actitud
ante la vida. Obviamente yo me enriquez-
co mucho cuando voy a Francia, pero amo
vivir en México.

J: A nosotros nos funciona visitar Francia
cada vez que podemos, pero vivir en Mé-
xico. Aunque estoy seguro que Vic hubiera
disfrutado de muchas cosas de crecer en
Francia, como poder estar despreocupado
en la calle con los amigos.

Julien, ;como fue que llegaste a vivir a
nuestro pais?

J: Yo terminé mis estudios universitarios
en Espaiia, es decir, ya tenia un pie fuera
de Francia. En el afilo 2000 estuve a punto
de irme a vivir a Suecia, pero surgi6é un
ofrecimiento de trabajo en la embajada de
Francia en México. Me emocioné muchisi-
mo, asi que acepté de inmediato. Pensé que
seria una aventura de uno o dos afos, pero
conoci a Paulina y aqui me tienes (risas).

:Ya no te imaginas regresando a vivir per-
manentemente a Francia?
J: A estas alturas es casi imposible.

;Y Vic? ;Ha hablado de irse a vivir para
alla algun dia?

J: Silo piensa, no lo expresa. A éllo que
le importa es el mundo en su totalidad. Es
mas global.

P: Vic es un nifio sumamente afortunado

porque es bicultural y trilingiie. El no esta
casado con una sola idea. jClaro que ama a
Francia! Pero es una gran representacién de
lo que sucede cuando se unen dos visiones
del mundo, dos naciones. Quisiera aclarar
que esto tiene mucho que ver con nosotros,
porque hay muchas parejas biculturales
con visiones muy cerradas. En ese sentido,
nosotros si tuvimos que platicarlo y pla-
ticarlo, porque yo si queria que Vic fuera
mucho mas plural. Siento que ha sido un
gran acierto. El tipo de educacién que les
das a tus hijos determina muchisimas cosas
y dicta, en gran medida, en qué clase de ser
humano se convierte. El no es franco-mexi-
cano, es mucho mas que eso.

Debe ser fantastico crecer con papas
como ustedes. Rodeado de arte, de be-
lleza, de sensibilidad estética. Y ahi tiene
mucho que ver tu pasién por el arte y tu
galeria. Julien, platicanos un poco de

Le Laboratoire (lelaboratoire.mx).

J: Ya llevo 18 afios con el proyecto. Después
de un tiempo en la embajada, donde veia
temas de cooperacién y accién cultural, co-
mencé a trabajar en la divisiéon de perfumes
de Christian Dior, aqui en México. Ya no ha-
bia de mi parte interés en regresar a Francia
para seguir en el servicio diplomatico.

En ese tiempo, muchos de nuestros amigos
eran artistas, pero no estaban contentos
con las galerias que los representaban. Asi
que monté una plataforma virtual, Arteria.
Ese fue el primer paso.

P: Yo lo motivé mucho al inicio para que

se animara a abrir la galeria. Le di muchas
ideas y le presenté gente.

J: Ya me habia picado el mosco del arte y,
afortunadamente, comenzaron a verse los
resultados rapidamente.

;Cual es la filosofia de la galeria?

J: Al ser francés en México, a diferencia de
muchos colegas, siempre he pensado que
tengo que trabajar para el ecosistema mexi-
cano. Es una manera muy consciente de
regresarle a México un poquito de lo mucho
que me sigue dando después de tantos afios.
Durante la pandemia creamos una asocia-
cién de galerias, Gama. Inicialmente éramos
cuatro galeristas fundadores. Hoy somos




treinta inicamente aqui en la Ciudad de Mé-
xico. Tenerla nos permite visibilizar lo que
hacemos. En México atin hay mucha gente
con poder adquisitivo que no tiene ningiin
interés por el arte. Hay mucho por hacer.

;Hablas de educar al posible coleccionista
mexicano?

J: No usaria la palabra “educar”. Prefiero
“inspirar”, “formar” o “acomparfiar”. Me in-
teresa crear plataformas de pedagogia. De-
tonar un interés. Es muy importante en un
pais con una civilizacién con tanta riqueza
como la mexicana. Su cultura es uno de sus
mejores activos. De alguna manera, esta-
mos trabajando para la marca México. No
podemos quedarnos en los clichés. Como
extranjero, soy de los primeros defensores
de México y de su herencia.

;Hay diferencias entre coleccionistas
mexicanos y franceses?

J: La verdad es que coleccionistas france-
ses tengo muy pocos. Obviamente estuve
empapado de cultura francesa cuando
llegué a México, cuando estaba trabajan-
do en la embajada. Hoy tenemos una vida
totalmente mexicanizada o, mejor dicho,
mestiza. Hibrida.

Yo quiero trabajar con el mercado mexi-
cano. Eso no quiere decir que la galeria no
tenga un perfil internacional. Tengo bastan-
tes clientes en Estados Unidos y algunos en
Europa, pero siento que tenemos muchisi-
mo que hacer en el mercado local.

Paulina, tu historia es muy distinta y
verdaderamente sorprendente. ;En qué
momento de vida estds en este momento?
P: Nuestro trabajo, el de mi hermanay

el mio, siempre ha sido 100% emocional.
Nosotras somos creativas. Al ser bailarinas,
hicimos coreografias para muchos artistas,
pero desde nifias haciamos nuestra ropa.
Por eso acabamos en la moda. Muchos no
me creen, pero, desde chiquitas, saliamos a
la calle, casi disfrazadas, con nuestras pro-
pias creaciones. Nuestra visién del mundo
ha sido crear. Yo creo que por eso nuestro
trabajo siempre ha sido méas que negocio.
Nunca lo hemos hecho por ganar dinero,
sino por seguir nuestras pasiones.

Como extranjero,
soy de los primeros

defensores de México

y de su herencia’.

Cuéntanos un poco de tu trayectoria.

P. A los seis anos empezamos a bailar.
Estabamos en Bellas Artes. Eso nos llevo a
recorrer el mundo. Después de doce afios
de estar fuera de México, de repente se nos
acerco Luis de Llano para que hiciéramos
un disco. Asi fue como entramos al mundo
de la musica, pero no nos gusté el ambien-
te. Muy dentro sabiamos que eso no era lo
que queriamos. Tuvimos un programa de
television, un programa de radio, un disco;
salimos en portadas de revistas y grabamos
videos con nuestra masica. Finalmente
saltamos al mundo de la moda porque era
lo mas légico. Ni siquiera fue planeado.

iHan hecho de todo!

P: Por mucho tiempo le montamos las
coreografias a Ana Torroja, de Mecano. In-
cluso hicimos una gira con ellos por varios
meses, cuando sacaron el disco Entre el cielo
y el suelo. Dabamos un concierto por dia.
Recorrimos cada pueblito de Espafia, desde
San Sebastian hasta Algeciras. Pero sigo
creyendo que, si no hubiéramos sido bai-
larinas, hubiéramos hecho ropa de forma
profesional desde muy jévenes.

;Como fue que finalmente saltaron a
la moda?
P: A mi papé (El maestro Victor Fosado.
Reconocido promotor cultural y orfebre.)
le hicieron un homenaje en Quintana Roo
un poco antes de que muriera. A mi her-
mana y a mi se nos ocurri6 hacernos unos
vestidos con unos huipiles que mi papa nos
habia regalado cuando teniamos seis o siete
anos. Cuando mi papa nos vio se emocion6
muchisimo y nos dijo: “Viejecillas, creo que
han encontrado su camino en la vida.” Y asi
empezo6 nuestra marca: Paulina y Malinali.

Al poco tiempo, hicimos un desfile en el
foyer del Palacio de Bellas Artes, junto con
las bailarinas de la Compania Nacional de
Danza. Fue un evento increible. Hasta la fe-
cha, todo lo hacemos pensando en mi papa,
y en lo que él tanto amé: México.

Nuestra produccién es muy pequeiia,
por eso solamente tenemos una boutique,
que esta dentro del Bazar del Sabado, en
San Angel (CDMX). La abrimos ahi porque
el duefio, Nacho Romero, que también ya
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Escultura: Contrapunte de Manuel Rocha Iturbide.
Martinetes de piano, 2021.

murid, era muy amigo de mi papa. Un dia
se acercé a nosotras y nos dijo: “Quiero
que el nombre Fosado siga en el Bazar.” Mi
papa vendia ahi su joyeria. Al final ha sido
increible porque solo tenemos que estar
ahi una vez a la semana. El resto de los dias
los podemos dedicar a hacer otras muchas
cosas que también nos llenan como per-
sonas. En mi caso, ser mama o esposa. Ese
balance es fantastico. Después de tantos
anos con la marca tenemos clientes de
todo el mundo. Cuando vemos a alguien
que se lleva algo que has hecho con tanto
amor, cuidado y respeto, aunque no sepa
quiénes somos, jes increible! No hay mejor
recompensa que esa.

Se que también ahora hacen joyeria.

P: Mi pap4, entre muchas otras cosas, fue
un joyero muy importante. Fue pionero del
disefio en plata en México, junto con Sprat-
ling, quien inicié la tradicién platera de

Mi papd nos dijo:
Viejecillas, creo que
han encontrado su
camino en lavida’.

Taxco. (El artista y arquitecto estadouni-
dense William Spratling es considerado el
padre de la plateria mexicana y el fundador

del primer taller de plata en Taxco, en 1931).

La nueva linea de joyeria es un homenaje
mas a mi papa. Empezdé por insistencia de
mi mama. Realmente estoy feliz con lo que
estamos haciendo porque me conecta pro-
fundamente con él. Son piezas Gnicas, pues
cada una se combina con un textil distinto.

Ha sido una experiencia muy bonita. Y,
al final, es una extensién de lo que hace-
mos porque, aunque no es ropa, seguimos
creando y trabajando con nuestras emocio-
nes, que son nuestra esencia. Tengo claro
que poder trabajar en algo que te inspira
y te nutre es un verdadero privilegio. Lo
agradezco todos los dias.

Les repito, no pudimos haber encontra-
do una mejor pareja para esta edicion.
Gracias nuevamente por recibirnos.

MONTBLANC

Let's Write



RAQUEL, KRIS
Y MACARIO

:Qué implica ser disefiador o tener una A;’OT
;e ? onso
marca de moda en México en 20267 Escudero

Macario Jiménez: Una marca de moda
mexicana es una obsesién, porque todo el
tiempo debes pensar en como subsistir en
un pais donde el lujo atin es sinénimo de un
logotipo. Como disefiador mexicano tienes
que construir, forzosamente, una marca;
solo asi lograras que la gente te conozca.

Uno de los mayores retos a los que nos
enfrentamos es que competimos con las
marcas internacionales, que tienen muchas
ventajas sobre las nuestras, especialmente
en cuanto a imagen. Al final, debemos tra-
bajar mucho para estar a su mismo nivel.
Raquel Orozco: Yo pienso que en este
momento hay una oportunidad muy grande
para México, porque el mundo entero esta
volteando a vernos. Ahora es mas facil que
descubran que aqui hay muchisimo talento,
una diversidad impresionante de visiones y
propuestas. Si es un reto mantenerse, pero
debemos seguir haciendo crecer nuestra in-
dustria. Es cuestion de mantenernos firmes.
Kris Goyri: En mi caso, mi nombre ha sido
construido con los afios, a partir de muchi-
simo trabajo. Cuesta que la gente te iden-
tifique como una marca sélida, que todo el
tiempo estd proponiendo y que cuenta con
una vision fresca. He luchado para que mis
clientes me relacionen con una experiencia
que los hace sentir bien, mas que con un
logotipo.

Los tres tienen su marca bajo su propio
nombre. ;Es su marca una extension
literal de ustedes mismos?

K: En mi caso, si. Mi marca siempre ha
sido una expresion de quién soy. Claro,
siempre separando mi trabajo de mi vida
privada. Pero hoy, mis clientes son per-
sonas que se identifican conmigo, con mi
lenguaje y mis codigos.

Para Raquel, “hay

una oportunidad

muy grande para
México, porque
el mundo estd

»

volteando a vernos”.

Desde hace tiempo deseabamos tenerlos
juntos para platicar de temas que nos inte-
resan a todos. Conocer sus puntos de vista
y, sobre todo, descubrir si hay contrastes o
coincidencias en sus opiniones.

;Pero se ven obligados a conducirse de
cierta manera en su vida diaria al ser la
cara de sus marcas?

M: Obviamente tienes que cuidar muchas
cosas, pero, al final, entre mas honesto seas
con tu publico, mas lograras que se identifi-
quen contigo.

R: En mi caso, mi marca si es una extension
de mi misma. Por ejemplo, a mi siempre me
ha gustado tener color en mi casay en lo
que traigo puesto. Para mi, el color es op-
timismo. Por eso veras mucho color en mi
tienda y en todas mis colecciones. Cuando
empecé a disefiar, queria crear prendas que
a mi me funcionaran, piezas que me ayu-
daran a vestirme bien con facilidad. Pen-
saba mucho en mis propias necesidades.
Asi, de manera natural, fui encontrando a
mis primeras clientas. Ahora, obviamente,
también disefio pensando primero en ellas.
Tu marca es algo que debe ir madurando
conforme tG también vas madurando.

M: Yo si pienso que mi marca es una ex-
tension de mi, porque todo el tiempo estoy
pensando en mi clienta: una mujer refinada
y sencilla, pero muy sofisticada. Que llame
la atencién no por lo que trae puesto, sino
porque ella lo trae puesto. Mi marca es mi
nombre porque, de alguna manera, estoy
vendiendo mi estilo de vida. Mi forma de
ver las cosas.

:Como se traduce tu personalidad en tus
prendas?

M: Hay colecciones que son muy formales,
pero hay otras que son mas atrevidas.

;Entonces la marca Macario Jiménez tam-
bién se porta mal?

M: ;Claro! (risas) Aunque suelo ser recata-
do, también hago cosas que sorprenderian a
la gente y que, al final, también acaban por

venderse muy bien. Esa dualidad es parte de

la vida. No todos los dias estan hechos para
presentarnos impecables o formales. Tam-
bién estan los dias para portarnos mal.

Raquel, ;ti cémo definirias la marca Kris
Goyri?

R: Es empatica, limpia, impecable. Una
marca que cuida hasta el mas minimo de-
talle. Me resulta muy facil reconocer a Kris
en cada uno de sus vestidos.

Kris, ;ti1 como ves la marca Macario
Jiménez?

K: Para mi, Macario siempre ha sido una
gran inspiracion. Es uno de los primeros
disefiadores en México que realmente logro
definir un estilo y establecer una marca.
Cuando yo estaba estudiando y veia sus
desfiles, decia: “{Guau, qué bonito todo!”.
Lo que mas me llamaba la atencién era el
tema de la feminidad. Creo que la manera
en la que la logra proyectar en sus vestidos
es lo que lo ha definido. Pienso que eso es
una parte importantisima de su marca y,
claro, de su éxito. Por eso las mexicanas
estan enamoradas de lo que hace.

M: ;Voy a llorar! (risas)

“No todos los dias
estdn hechos para
presentarnos
impecables o
muy formales”.
Macario Jiménez

Y t4, Macario, ;como ves a Raquel Orozco?
M: Es stper divertida y colorida. Siempre

@raquelorozcog

le salen flores o plumas a los vestidos por
algiin lado. Eso se me hace lo maximo.

Son prendas para que te las pongas y vivas
momentos increibles. Es claro que la marca
refleja a la perfeccion su personalidad.

Macario, después de mas de treinta afios
en el negocio debes tener muy claro
quiénes te compran. ;Son las hijas de tus
primeras clientas?

M: {Mas bien las nietas! (risas) Yo lo que trato
de hacer en cada coleccién es presentar
disefios que pueden adaptarse a diferen-

tes edades. Puedo vestir a una mujer de 85
afios o a una chava de 18. Pienso que soy de
las pocas marcas que puede vestir a cuatro
generaciones. Eso si, todo el tiempo estamos
pensando en cémo llegar a la siguiente
generacion. Es un gran reto seguir vigente.




Lo que he tratado de hacer en los tltimos
anos es ubicarme en el nicho de: “Me voy
a comprar un Macario Jiménez porque me
lo merezco y porque sé que lo voy a poder
usar durante 20 afios”. He descubierto que
ese pensamiento es una constante entre
quienes compran mi ropa.

Raquel, ;los vestidos con plumas de tu nue-
va coleccién son perfectos solo para esta
temporada o también pueden tener esta
trascendencia de la que habla Macario?

R: Siempre he buscado hacer piezas atem-
porales. Yo también intento que mi marca
sea transgeneracional y, por lo mismo, la
calidad es sumamente importante para mi.
Ademas, mis creaciones deben servir para
distintas ocasiones.

@krisgoyri

Los tres diseriadores
afirman que es
un gran reto
mantenerse vigentes
en la industria.

Hablanos un poco de la filosofia de

tu marca.

R: Lo que yo hago involucra mucho el
trabajo artesanal y la recuperacién de
residuos; es decir, evitar el desperdicio.
Empecé, en 2017, a trabajar con mujeres
artesanas y el resultado ha sido increible,
especialmente con sus bordados. Siempre
estoy buscando como incorporar nue-

vas técnicas de manufactura. Mi deseo es
seguir colaborando con esas comunidades.
Con ellas fue que empezamos a hacer flores
a mano con lo que nos quedaba de tela al
finalizar la produccién. Han gustado tanto
que ahora forman parte importante de cada
coleccioén. Es curioso, pero mucha gente

ya nos reconoce por las flores. Lo mejor es
que cada una es unica. No hay dos iguales.

Las flores son un simbolo poderosisimo.
R: ;Sin duda! Muchas de nuestras clien-

tas las usan para personalizar sus looks. Se
sienten empoderadas al poder expresar

su estilo con la ropa. No hay mejor senti-
miento para un disefiador que escuchar a
una clienta decir: “;Guau, me hiciste el dia.
Me sentia como reina con tu vestido!”. De
eso vivimos los disefiadores: de generar ese
tipo de reacciones.

Kris, juna marca mexicana tiene la obli-
gacion de hacer piezas que perduren o
bastaria con dedicarse a crear prendas

statement que nacen con la intencién
unica de lucir al maximo en una sola
ocasion?

K: En mi caso, he construido mi marca

a partir de piezas atemporales. Aunque
también he hecho prendas que se roban
la noche. Son necesarias para darle mayor
interés a un desfile, por ejemplo. Lo que
acabo haciendo son adaptaciones de esos
vestidos, pero mas aterrizadas para la vida
real, siempre manteniendo la esencia del
disefio original. Terminan siendo vestidos
que las mujeres que los compran usan
una y otra vez, porque saben que son muy
especiales. Te voy a compartir una anécdo-
ta: una de mis primeras clientas me pidio,
hace varios afos, un vestido. Hace poco
me mostré una foto de la graduacién de su
hija, en la que lo llevaba puesto. Solo me
dijo: “Kris, tu vestido me sigue haciendo
sentir lo mismo que el dia que me lo puse
por primera vez”. Debo admitir que seguia
viéndose increible (risas).

Sé que, por lo general, tu no bautizas tus
colecciones con la temporada y el aiio.
Mas bien les das nombres mas poéticos.
:Eso les permite vivir un poco libres y no
estar atadas a meses especificos?

K: Totalmente. Para mi, cada coleccién es
un nuevo capitulo de una gran historia que
sigo contando. Siempre hay un hilo con-
ductor que une a todas. Mis prendas son
piezas que, por decirlo de alguna manera,
se pueden “coleccionar”.

M: A mi también me acaba de pasar algo
parecido. Llegé una clienta con todos

sus vestidos Macario Jiménez —que eran
muchos— y me dijo: "Quiero que los ajus-
tes para que ahora los use mi hija". {Fue
padrisimo! No solo ella los us6 muchisimo
durante todos estos afios, sino que ademas
los conservé. Ahora convencié a su hija de
que son ideales para ella. Sé que también
se le veran increibles.

Eso no solo habla de que tus disefios son
atemporales, sino también de la calidad
de la manufactura y de las telas.

M: Es muy dificil que un vestido se man-
tenga vigente veinte afios después y que
se vea impecable.

“Para las clientas que
eligen hacerse una
pieza a la medida,
todo el proceso debe

ser una experiencia’,

asegura Raquel.

:Creen que comparten clientas o cada
uno atiende a mujeres muy distintas?

M: Definitivamente tenemos clientas en
comun. Antes que nada, son mujeres que
reconocen el valor del disefio mexicano.
Buscan, ademas, el trato tnico que los tres
podemos darles. Al final, a muchas de ellas
les hacemos piezas a la medida. Eso no lo
consiguen en muchos otros lugares. Ade-
mas, todas sienten que estan apoyando a

la industria de la moda del pais y se sienten
orgullosas de ello. Sé que en su cléset van a
tener marcas de lujo, pero también me van
atenerami,aKrisya Raquel. Compartir
clientas estd muy padre.

K: A mi me ha pasado que llega una clienta
y me pide un vestido de ciertas caracteristi-
cas. Sino es algo en lo que pueda ayudarla,
le digo: “No soy el disefiador indicado para
hacerte eso. Quiza debas ir con Macario o
con Raquel”. Estamos obligados a hablarles
con honestidad para que puedan hacer
realidad sus deseos. Jamas intento conven-
cerlas de que cambien de idea. Soy muy
respetuoso de sus gustos. Lo que también
quiero evitar es quedarles mal.

M: Yo siempre me hago tres preguntas
cuando llega una nueva clienta a verme:
;Qué busca? ;Por qué pensé en mi? y
;hacemos quimica? Las respuestas a estos
cuestionamientos son decisivas para iden-
tificar si podemos trabajar juntos. En caso
de que no sea asi, jclaro que la voy a man-
dar con alguien que pueda ayudarla! De lo
contrario, nadie queda satisfecho. La meta
es que todos la pasemos bien.

:Qué es mas importante para una marca
como las de ustedes: una estrategia impla-
cable de redes sociales o un showroom que
muestre a la perfeccion quiénes son?

R: Yo creo que las dos cosas. El mercado
estd demandando que estés presente por
todos lados, todo el tiempo. Hay que tener
una estrategia integral de marca porque de
nada sirve tener muy buenas redes socia-
les si tu prenda va a desilusionar cuando

la vean en persona. Deberian poder decir:
“;Esta mucho mejor que en las fotos!”. Y,
para las clientas que te eligen para hacerse
una pieza a la medida, todo el proceso debe
ser una experiencia. Estamos obligados a



hacerlas felices y, de paso, a disfrutar noso-
tros también el camino que recorremos con
ellas. Debemos emocionarnos con lo que
estamos creando para ellas.

M: Es stuper importante que tengas un lugar
que represente lo que ta eres, que refleje

tu vision del lujo y tu forma de vivir. No
puedes recibir a tus clientas en un taller
ruidoso donde esta todo tirado.

:Qué significa El Palacio de Hierro para
ustedes?

M: Mi experiencia personal con El Palacio
ha sido increible. La cantidad de gente
que ha visto mi marca en El Palacio de
Hierro Polanco desde nuestra llegada es
impresionante. Lo noto en el nimero de
personas nuevas que han llegado también
a mi tienda. Que El Palacio de Hierro te

@macariojimenez

“Un dia vas a estar
en El Palacio de
Hierro’, le dijo
sumamd a Kris
cuando él iniciaba
su carrera.

reconozca, te abra las puertas y te respalde,
jes increible! De alguna manera, te esta di-
ciendo: “Eres un diseflador que vale mucho
la pena”.

R: Yo me he sentido muy bien recibida,
como en familia. Es una validaciéon muy
importante. Nos abre el espectro de gente
que puede ver lo que hacemos. A mi me ha
encantado que nos hayan puesto a los tres
juntos, en la misma area de la tienda, como
parte de un grupo que representa a la moda
mexicana. Asi, los clientes ven nuestras
propuestas y, al mismo tiempo, descubren
a México.

K: El otro dia estaba con mi mamay le
estaba platicando de la llegada de mi marca
a El Palacio Polanco, y me decia: “Cuando te
graduaste y empezaste tu carrera, lo prime-
ro que pensé fue: un dia Kris va a estar en
El Palacio de Hierro” (risas). Entrar a El Pa-
lacio es sumamente importante para cual-
quier marca mexicana. Todos sabemos que
aqui todo es seleccionado cuidadosamente,
que solo encuentras lo mejor de lo mejor.
Ahora nosotros estamos rodeados de las
grandes marcas. Eso lo vuelve mas intimi-
dante, pues todavia tenemos una tarea
gigantesca: ensefarle al mercado mexica-
no que no todo son marcas extranjeras.
Pero sabemos que hay gente que valora
mucho encontrar una propuesta tnica.
Prendas que no se las van a ver puestas a
todo el mundo.

CONOCER ES NO EXCEDERSE

253300201A1136

WWW:ALCOHOLINFORMATE.ORG.MX



M: Yo quiero aclarar que ya habia estado

en El Palacio de Hierro hace muchos afios,
pero habia entrado como una marca mexi-
cana mas. Ahora es diferente. Me han per-
mitido expresar mi ADN en el espacio

y mostrarme 100% como una marca de lujo.

;Tienen alguna anécdota especial en
nuestras tiendas de cuando eran nifios?
R: jLas galletas! (risas) Hablando en serio,
yo también ya habia estado en El Palacio,
pero en otra area. Fue como un sueflo
hecho realidad. Claro que esta nueva era
es muy distinta. Eso si, la reaccién de la
gente al saber que pueden encontrar mi
marca aqui es siempre la misma. Me dicen:
“iGuaul! {Estas en Palacio! Felicidades”.

K: Para mi, el primer gran recuerdo que
tengo de Palacio también son las galletas
(risas). Ya de adulto, sin duda, fue cuando
me llamaron para disefiar el vestido de la
campaifia de Navidad, al afio de haber
empezado mi marca (2010). Todo el mundo
me hablaba por teléfono para felicitarme.
Fue un parteaguas en mi carrera. Yo solo
me decia: “{Estds en una campara de

El Palacio!”.

Ya hablamos de que la mujer mexicana
sabe tomar riesgos de estilo, le gusta la
moda y sabe lo que quiere. ;Qué pasa con
el hombre mexicano?

M: El hombre es mucho mas conservador.
Le cuesta trabajo ponerse algo que pueda
generar controversia. En mi opinién, pre-

:Son generosos, pero miedosos con

la moda?

M: Yo pienso que es una manera de vivir

el lujo a través de otra persona.

R: Yo veo que cada vez hay mas hombres
que se atreven a expresarse con la ropa.
Quiza les faltan opciones. Yo veo que
quieren mas. Mi propuesta para ellos va
creciendo poco a poco. Todavia estoy bus-
cando al tipo de hombre que quiero vestir.
Sigo madurando mi linea masculina. Pero
si reconozco que los hombres mexicanos
son quisquillosos.

Una ultima pregunta: esta edicion de

El Libro Amarillo esta dedicada a Francia.
;Cual es su lugar favorito en Paris?

K: Mi imperdible es LOrangerie (mu-
see-orangerie.fr/en). No me canso de iry
sentarme por horas a contamplar las obras
de Monet. Siempre les descubro algo nuevo.
R: No hay nada como caminar por las
calles de Paris, casi sin rumbo fijo. Yo lo
que hago es ponerme los audifonos hasta
llegar a un café que me guste, sentarme y
simplemente contemplar lo que pasa fren-
te a mis ojos.

M: Para mi, Paris significa Alta Costura.
Entonces, mas que decirte un lugar favo-
rito, te comparto un suefio: presentar mi
trabajo en Paris. Afortunadamente, ya se
volvié realidad. Ahora estamos tratando
de presentar ahi al menos una vez al afio.
Para Macario Jiménez, Paris es el reto
mas grande.

;
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KEEP IT LOOSE

Styled by Belinda

fiere no gastar demasiado en su ropa, pero Al parecer, para todos

si en la de su mujer. Yo hice colecciones ellos, las galletas ~ Estoy seguro que habra una nueva oportu-
para hombre durante siete anos y la dife- ~ Zukysformanparte  nidad para reunirnos y continuar plati-

. . . de sus primeros .
rencia en ventas entre mis colecciones recuerdos de cando de otros temas. Gracias, otra vez,
de hombre y mujer era impresionante. El Palacio de Hierro.  por haber aceptado platicar con nosotros.
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Su silueta de curvas te conquistara por completo.
Ajustados en la cintura y los tobillos, ganan volu-
men en la cadera para crear un caracteristico efecto
ovalado. No es casualidad que se hayan convertido
rapidamente en una pieza de culto.

rag & bone

NEW YORK

Venta en El Palacio de Hierro
Coyoacan | Durango | Guadalajara | Monterrey | Perisur | Polanco | Querétaro | Santa Fe | Satélite



El vibrant pink combina con
todo y se convierte en el
protagonista cromatico de
la temporada. Al mezclarlo
con otros tonos crea auto-
maticamente un equilibrio
perfecto, actuando como un
puente visual entre la suavi-

dad y lo audaz.




Las grandes apuestas de este tipo de calzado
recuperan la influencia de la estética de los
setenta y noventa. En piel, son el complemento
ideal para faldas y vestidos gracias a su capaci-

dad para estilizar y alargar visualmente la figura.
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Este material, tan sofisticado N
como versatil, se reinventa
mas alla de las clasicas chama- QEPLIBLIC OF
rras. Ahora conquista abrigos, GAMERS
capas y otras siluetas clave

de la temporada. Un béasico
infalible que aporta caracter y

elegancia a cualquier look. RUOL ZEP YRLIS Duu
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La primera laptop gaming de doble p

Transformando el juego

. | GEFORCE

RTX Laptops GeForce RTX Serie 50,
impulsadas por NVIDIA Blackwell e IA.
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DEVENTA EN EL PALACIO DE HIERRO
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L E l E N DAS La guia definitiva de las gamas
~o

cromaticas que dominaran los

proximos meses para lograr
los efectos de maquillaje
mas impactantes.

Por Ana Laura Solérzano

Fotografia > Dan Crosby

Modelos > Effy Kolchina, Gabi Werneck

y Michelle Lomeli

Magquillaje > Stephanie Sznicer 1
Peinado > Alejandro Iiiguez Lipstick Fabulous Kiss » -
Manicure > Eréndira Rizo CAROLINA HERRERA ]

También conocido como cerceta —inspirado en el color de las
plumas de este pato—, transmite de manera natural calmay
refinamiento. En las ufias aporta sofisticacion y un sutil aire de
misterio. Aplica capas muy finas de esmalte para conseguir un Esmalte Les Maincloen
acabado impecable. HE

color del vino tinto conquistan los labios de todas las mujeres
al ser la alternativa mas elegante. Definelos cuidadosamente
para que luzcan impecables y seductores.

' Favorecedor y sofisticado. Los matices mas enigmaticos del

N



Hidratante para labios
Dior Addict Lip Glow Oil >» DIOR

Rubor en/barra

Unri Healthy Glow Stick »

CH E TILBURY
———

Este singular rosa aporta al rostro un aspecto dulce y romantico al instante. Ademas, armoniza las
facciones y ayuda a proyectar una imagen fresca y luminosa. Elige una férmula en crema, como
un rubor en barra, y aplicala en distintas zonas para lograr una integracién perfecta con la piel.

/

ABBANA"
aquillaje Soft Matte
oundation » NARS
e Shadow > MAC

La tendencia abarca desde los tonos chocolate, en todas sus variantes, hasta los castafios medios
y oscuros. Es una paleta calida, versatil y deliciosa para crear maquillajes sin complicaciones. Para
difuminar las sombras con éxito, comienza con un trazo diagonal que aporte profundidad a la mirada.



puesta por este color: es uno de nuestros

grandes favoritos. La clave esta en aplicarlo

de manera sutil en ojos, pdmulos y labios
para conseguir un maquillaje armoénico

y femenino que resalte la belleza natural
del rostro.

Paleta de sombras

Connect In Colour » MAC

Brillo Loveshine Plumping Lip Oil Gloss »
YVES SAINT LAURENT
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Nacido de la perfecta combinacién entre tierra, agua y sol,
este tono realza la mirada con naturalidad y se consolida
como el nuevo neutro de la temporada. Es ideal para
intensificar los ojos y suavizar los rasgos, logrando un look
sofisticado y lleno de personalidad.

Sombra para ojos Eye Shadow > MAC
Méscara de pestafias Lash Clash Waterproof »
YVES SAINT LAURENT



Collages textiles »
Grandes representantes de la alta relojeria Edith Hernéndez y
Regina Santos Coy

mundial visitan un universo onirico como para Madeja Jaja

o~ ningun otro. Piezas maestras que fusionan
D E S 0 N AR herencia historica, vanguardia técnica,
estilo absoluto y mucha magia.

Por Ana Laura Solérzano

SERPENTI TUBOGAS STUDS CAPSULE BVLGARI SPEEDMASTER MOONWATCH PROFESSIONAL OMEGA
Heredando la emblematica combinacién de oro amarillo y acero, que definié a la marca durante los afios 70, Inspirado en el cronégrafo que hizo historia al llegar a la Luna en 1969, este emblematico reloj

este reloj fusiona el icénico disefio de la serpiente con el espiritu contemporaneo y audaz de Tubogas. se ha convertido en un simbolo del permanente afan de la humanidad por medir el tiempo.



OCTO FINISSIMO BVLGARI ROADSTER CARTIER

Con su inconfundible estética de inspiracién romana, esta versién de 37 mm del icénico Inspirado en los automéviles de competicién de los afios 50, este modelo fusiona
Octo Finissimo logra un equilibrio perfecto entre vanguardia tecnolégica y lineas puras. elegancia clasica con un marcado espiritu deportivo. Destaca, entre muchas otras
Una combinacién que sorprendié al mundo desde su lanzamiento en 2014. virtudes, por su legendaria caratula inspirada en los velocimetros de época.



Fotografia de relojes > Cortesia de las marcas
Fotografia de collages textiles > Pablo Morales
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MASTER CONTROL CHRONOMETRE PERPETUAL CALENDAR JAEGER-LECOULTRE
Ultraplano, con caratula de un azul profundo, fase lunar en platino martillado y una
precision extraordinaria, este reloj representa con orgullo el espiritu pionero e innovador
de la manufactura suiza. Ideal para quienes hacen del lujo parte de su vida cotidiana.

TRIBUTE REVERSO MONOFACE SMALL SECONDS JAEGER-LECOULTRE
Creado en 1931, el Reverso es uno de los grandes iconos de la relojeria. Esta elegante
version Tribute, realizada en oro rosa, ofrece un encanto vintage inconfundible
y un reverso personalizable con un grabado destinado a perdurar para siempre.

Precios en tienda. elpalaciodehierro.com @) mi paLacio app



EL TREN

AMARILLO

Hay trenes que existen para llevarnos de un
punto a otro. Y luego esta Le Train Jaune,
una leyenda ferroviaria que recuerda que el
verdadero destino puede ser el trayecto mis-
mo. Desde hace mas de un siglo, sus incon-
fundibles vagones amarillos unen el valle del
Conflent con la Alta Cerdanya, atravesando
un paisaje que cambia con cada curva: bos-
ques de pino, pueblos fortificados y cumbres
que parecen tocar el cielo.

Inaugurado en 1910, este tren nacio para
conectar comunidades aisladas en los Pi-
rineos. Hoy, mds de un siglo después, sigue
cumpliendo su funcion cotidiana, pero
también se ha convertido en uno de los re-
corridos ferroviarios mas bellos de Francia.

No es un tren de lujo, ni pretende serlo.
Su mayor riqueza radica en la autenticidad
de la experiencia: viajar sin prisas y con-
templar un territorio que conserva intacto
su cardcter montanes.

La mejor manera de comenzar el viaje
La forma mas sencilla de descubrir esta
joya ferroviaria es volar a Paris. Desde ahi,

Por
Roberto
Niiiez

Te invitamos a realizar una colorida travesia
por la Catalufia francesa abordo de un
singular tren que, con su paso, parece pintar
de amarillo puentes centenarios, pueblos
medievales y montafas infinitas.

un tren de alta velocidad conduce hasta
Perpinan, puerta de entrada al sur de Fran-
cia. Después, un servicio regional llega a
Latour-de-Carol, el punto ideal para iniciar
una travesia que comienza entre mesetas de
montana y praderas alpinas, para después
descender lentamente hacia bosques, desfi-
laderos y valles donde el clima mediterraneo
empieza a hacerse presente.

Puentes inauditos
La ruta completa recorre poco mas de 60
kilometros en aproximadamente tres horas,
atravesando 19 tuneles y mas de 600 puen-
tes. Dos de ellos son auténticos iconos del
recorrido. El Puente Gisclard, el unico gran
puente ferroviario colgante aun en servicio
en Francia, parece suspendido sobre un
profundo valle. Mas adelante aparece el
Viaducto Séjourné, construido en piedra
y formado por elegantes arcos que parecen
emerger de la propia montana.

Durante el trayecto conviene dejar que el
ritmo pausado del tren marque el tiempo.
Poco a poco se revelan pequenos pueblos de

Si decides realizar el recorrido
entre septiembre y octubre,
disfrutards un paisaje tefiido de
tonalidades doradas y rojizas.

piedra, iglesias romanicas, rebanos que pas-
tan sobre las laderas y extensos bosques de
pino. En verano, algunos vagones descubier-
tos permiten sentir el aire fresco de la mon-
tana y fotografiar el paisaje sin obstaculos.

Un final encantador

El recorrido concluye en Villefran-
che-de-Conflent, probablemente el cierre
mas evocador que podria tener un viaje
como este. Rodeada por murallas medieva-
les y considerada Patrimonio Mundial de la
UNESCO, esta pequena localidad invita a
recorrer sus estrechas calles adoquinadas sin
prisa. Cafés, talleres artesanales y antiguas
fachadas de piedra crean una atmosfera que
parece suspendida en el tiempo.

Desde el pueblo puede visitarse el Fuerte
Libéria, construido para proteger el valle.
Desde lo alto, las panoramicas de los Piri-
neos hacen que el ascenso valga completa-
mente la pena.

Dormir entre montanas

Para disfrutar la experiencia de principio a
fin, conviene reservar al menos una noche
antes y otra después del recorrido. En el
punto de partida, el Grand Hotel LErmi-
tage, en Font-Romeu, conserva el encanto de
los grandes hoteles de montana de princi-
pios del siglo xx, con habitaciones elegantes,
spa y magnificas vistas a los bosques circun-
dantes. Al finalizar la ruta, pocos lugares
resultan tan especiales como Chateau de
Riell, cerca de Prades, integrado en un refi-
nado castillo rodeado de jardines, ofrece la
combinacion perfecta entre historia, gastro-
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DE MANTELES
LARGOS

Todo tiene un inicio

Corria desenfrenada una era que ya nunca
volvera: la década de los 90. En esos afios,
la frase Soy Totalmente Palacio se posicio-
naba como la mejor manera de declarar
estilo y personalidad. Al mismo tiempo,
la apuesta de El Palacio de Hierro crecia
a pasos firmes hacia el mundo del lujo -y
todo lo que esto conlleva-. De manera
espontanea, un grupo de creativos del
equipo de moda pensé en concebir una
marca que reflejara todos estos cambios y
ambiciones.

La inspiracion llegé al imaginar el ideal
del estilo de vida de la campiiia inglesa y
de la tradicion britanica de la sastreria —es-
pecialmente la de Savile Row-. Esto adap-
tado al hombre mexicano. Asi nacieron, en
un principio, piezas pensadas para acom-
panar actividades al aire libre, como la
equitacion, la caceria, el cricket o el golf.

Chester & Peck
es sinénimo de
elegancia accesible.

Chester & Peck esta de gala. Una de
nuestras marcas exclusivas favoritas
esta celebrando sus primeras tres
décadas de vida.

Esta forma de vestir ya habia sido adoptada
en el continente americano durante la
década de los 60, principalmente por los
estudiantes de las mas prestigiosas univer-
sidades de la costa este de Estados Unidos.
Con el paso de los afios, muchos de ellos se
convirtieron en empresarios exitosos o en
afamados intelectuales, manteniendo ese
estilo de vestir que hoy conocemos como
old money.

El otoiio de 1996

La primera boutique de Chester & Peck
hizo su aparicién triunfal en El Palacio de
Hierro Durango, en la Ciudad de Méxi-

co. En un inicio fue concebida como una
marca netamente masculina. Aun asi, su
oferta era realmente extensa: camiseria,
suéteres de lana merino, sastreria, prendas
de outerwear -como abrigos-, toda clase
de accesorios de piel, asi como una amplia

RWT | WS e S
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variedad de complementos, entre ellos
corbatas, bufandas de cashmere e, incluso,
mancuernillas.

Solo un afio después se lanz6 la linea
femenina bajo la misma inspiracién y con
una caracteristica muy particular: las pren-
das, de impecable sastreria, eran confec-
cionadas con telas tradicionalmente reser-
vadas para el guardarropa masculino. Muy
pronto se convirtié en una gran alternativa
para mujeres familiarizadas con el éxito
profesional.

Fueron pasando los anos

El estilo de vida de Chester & Peck se fue
diversificando y sofisticando. Las prendas
eran confeccionadas principalmente en
Italia y Portugal, bajo estrictos lineamien-
tos de disefio, un patronaje impecable,
acabados artesanales y, por supuesto, con
las mejores telas que pueden encontrarse

Cada temporada
presenta colecciones
de enorme valor
 estilo tinico.

CHESTER&PECK

en el Viejo Continente. Después llegarian
una amplisima coleccién de prendas de
cashmere, sombreros, calzado, ropa de

cama e incluso accesorios de bafio. Cada
coleccidn aporté a la construccién de una
estética capaz de trascender las temporadas
y de formar, al mismo tiempo, una enorme
familia de nuevos clasicos.

La coleccion del 30 aniversario

Ahora, después de que por mucho tiempo
se pens6 que era una firma inglesa, todo

el mundo lo sabe: Chester & Peck es una
marca Totalmente Palacio que se enfoca en
presentar, cada temporada, colecciones de
enorme valor gracias a su interés de estar
dentro del lujo accesible, y a un estilo clasi-
co que se adapta perfectamente al mercado
mexicano. Propuestas que tienen, ademas,
el gran atributo de permanecer vigentes
durante mucho, pero mucho tiempo.



La propuesta para Otofio 26 nace de la
reinterpretaciéon contemporanea de su
propio legado. No buscan recrear el pasa-
do, sino entender por qué ciertas prendas,
cédigos y colores siguen siendo los indica-

dos para, asi, rendirles homenaje de una
manera que siga haciendo muy felices a
sus clientes.

La coleccién que celebra los primeros 30
anos de Chester & Peck, y que retoma sus
valores e historia, ha sido bautizada

Para la marca,
la verdadera
sofisticacién no

necesita excesos.

From West to East. Las referencias van
desde los paisajes rurales britanicos hasta
la estudiada sofisticacidon universitaria es-
tadounidense. La coleccién habita el punto
exacto donde la funcionalidad se transfor-
ma en identidad cultural y la sofisticacién
no necesita excesos. Se trata de un viaje
visual -y emocional- a través de distintos
territorios, donde la elegancia nunca esta
forzada, sino que surge como una conse-
cuencia natural de la vida misma.

as catalogos > Pablo Morales

Precios en tienda. elpala ¢




Vestido y mascada en cintura » LA DOUBLEJ « Mascada en gorra, mascada en hombro y bolso » LONGCHAMP

Es el codigo secreto de las redes sociales que nacio
para celebrar lo exclusivo y lo divertido. Si aun no tienes

claro qué es lo mas cool en estos momentos, jaqui te lo
If You Know, You Know revelamos! Asi, ti también diras: If You Know, You Know.

iMas mascadas!

Una mascada estampada puede serlo todo... jy hacerlo todo! Puede convertirse en blusa,
cinturédn, ir atada al cuello; o incluso, transformar por completo tu bolso favorito. Es el camaledn
de tu cléset: una sola pieza con infinitas posibilidades para crear looks originales sin esfuerzo.

Gorra» BIMBA Y LOLA - Tenis » VEJA + Anillos > UNODE50 * Anillos » PANDORA

Hay tendencias que se mantienen vigentes
mucho tiempo, mientras que otras vienen y
van, o suben y bajan con enorme rapidez.
No por ello son menos importantes ni
relevantes. Aqui te presentamos las

;YO quiero

microtendencias mas populares Fotografia > Dan Crosby
identificadas en redes sociales por Styling > Gerardo Islas
Eli y Valentina, del equipo de Moda, Modelos > Eshton Bossous
y que sabemos seguiran marcando y Gabi Werneck
pauta en los proximos meses. Maquillaje > Stephanie Sznicer

Peinado > Alejandro Iiiiguez
Manicure > Eréndira Rizo

un vaquero!

No importa si estas en Coachella o en Zapopan. El estilo cowboy, llevado con personalidad
y seguridad, siempre destaca. La clave esta en equilibrarlo con detalles urbanos que le

aporten un aire contemporaneo.

Cinturén > LONGCHAMP - Botas » MCQUEEN - Bolso » GANNI - Lentes » LOEWE - Collar » TTEN

Chamarra y pantalén » ACNE STUDIOS * Top » JAZMIN CHEBAR



Gabardina > ADOLFO DOMINGUEZ - Camisa » ALLSAINTS - Falda» LEVI'S

¢ ;Te late un matcha latte?

La bebida fria del momento divide opiniones. Mientras a algunos les sabe a pasto, otros

simplemente no pueden empezar el dia sin uno en sus manos. Los verdaderos conocedores
saben que una de las mejores opciones esta en Café Palacio. Y ya que estds ahi, aprovecha
para estrenar un look Totalmente.

T > s

Bolso » LONGCHAMP - Botas » COURREGES - Lentes » BURBERRY - Collar > BIMBA Y LOLA
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iQué mitote con tu fote!

Aunque en la serie Succession la llamen ludicrously capacious, este bolso, aparentemente
basico, guarda todo lo que necesitas para el dia a dia —y un poco mas-. Sin duda, el
accesorio indispensable para acompafarte a todas partes.

Lentes » MIU MIU - Collar y anillo > TTEN -

Bolso estampado » MARC JACOBS - Bolso animal print, bolso verde y charms » LONGCHAMP

Bolso azul »h MONTBLANC - Bolso café » STELLA MCCARTNEY * Termo >» STANLEY - Llavero de gatito » GANNI
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Adioés Mundial, ;hola mundo!

La fiebre por el futbol sale de la cancha: esta temporada, la estética deportiva conquista el
otofio para acompaiiarte en todos tus viajes por el mundo. Llévala por la ciudad, en la playa,
en el aire o en la fiesta. Siempre juega a tu favor.

Ella: Jersey > ADIDAS * Falda >» BALMAIN ° Botas » CHRISTIAN LOUBOUTIN - Bolso » PURIFICACION GARCIA

Aretes, collar y pulseras » SWAROVSKI

¢ El lenguaje del encaje

Tan suave como romantico. Tan refinado como femenino. Tan fresco como elegante.
Un tejido capaz de elevar cualquier atuendo al instante. Su aire retro y su esencia
seductora lo ayuda a acaparar todas las miradas.
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Vestido » EPSILON - Blusa y shorts » MISSONI

Collary bolso > BIMBA'Y LOLA - Zapatos » STELLA MCCARTNEY



Fieras de ciudad

Para Donatella (no necesitamos incluir su apellido, ;0 si?), “mas siempre es mas.
Y mas siempre es mejor”. Si piensas igual, atrévete a combinar en un mismo look
todos los estampados animales que se te ocurran.

Sudadera » CASABLANCA - Top » LOLA CASADEMUNT - Falda » EPSILON - Zapatos » CHESTER & PECK

Aretes » ARISTOCRAZY * Pulseras » UNODES5O0 * Bolso vaca > MARC JACOBS : Bolso » BIMBA'Y LOLA

SAMSUNG

Nuevos

Galaxy Z Fold8 Ultra | Fold8 | Flip8
Galaxy Al i

De venta en El Palacio de Hierro

Imégenes utilizadas con fines ilustrativos. Los productos que se muestran,
de izquierda a derecha, son Galaxy Z Flip8, Galaxy Z Fold8 Ultra y Galaxy Z Fold8.




Lentes » VERSACE - Collar » UNODES50 * Bolso > AMI * Termo > STANLEY

Te vas por los tés

Hay quienes no arrancan el dia sin un matcha helado personalizado. Y hay quienes,

ademas, necesitan un look que refleje su definicidn de estilo personal. Si estas en
ese grupo, estas ideas te resultaran refrescantes, dulces y deliciosas.

Chamarra > DIESEL ¢ Top » PUCCI * Jeans > LEVI'S * Botas » LOEWE

()ster

Crea para siempre

NUEVA LICUADORA
PROFESIONAL

TITAN

" De venta e



¢ ;Ysilatierra fuera plana?

Apuesta por el calzado de suela plana, especialmente por los modelos de inspiracion
deportiva retro. Combinalos libremente con medias en tonos pastel o en colores neutros
para darle un toque inesperado a cualquier look.

Precios en tienda. elpalaciodehierro.com @) mi paLacio arp

Tenis rosas > RAG & BONE - Tenis verdes y cafés » BIMBA'Y LOLA



El verdadero estilo se va tejiendo
poco a poco. Al final, nace de la
vision que tienes de ti mismo y de 4
singulares destellos de creatividad.
i X
Fotografia > David Suarez - by

Styling > Gerardo Islas .
Modelos > Angel Brett, Effy
Kolchina y Michelle Lomeli h
ol

Arte > Estudio Vereda
Fotografia producto > Pablo Morales
Magquillaje > Stephanie Sznicer
Peinado > Alejandro Iiiguez
Manicure > Eréndira Rizo
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Mascada » CHESTER & PEC
Gabardina > BURBERRYs
Suéter > AMI
Camisa » MCQUEEN
Corbata > EPSILON ey
Pantalén » BOSS BY BECKHA! oA <

‘-Z » TODS
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Iliana Alejandra Leyva Garcia
Nota adhesiva
imagen en alta


Chamarra » ROBERTO VERINO
Suéter y corbata » CHESTER & PECK
Blusa y falda » AMI

Zapatos » ROGER VIVIER

Anillo > TANE

Sobrecamisa, camisa, corbata y pantalén > EPSILON
Chamarra cuadros y gorra >» ADOLFO DOMINGUEZ
Lentes » MAX MARA

Anillos > TANE



Iliana Alejandra Leyva Garcia
Nota adhesiva
imagen en alta

Iliana Alejandra Leyva Garcia
Nota adhesiva
imagen en alta
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Bolso » FENDI
Collar > TANE
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Pulsera trenzada »
_ Pulsera> TTEN

Collar> GUE

Pulseras > PA




Chamarra y jeans » BURBERRY
Suéter » POLO RALPH LAUREN
Camisa > HACKETT LONDON
Corbata >» CAROLINA HERRERA
Botas » CHRISTIAN LOUBOUTIN
Anillos > TANE

Gabardina >» BURBERRY

Suéter » JACQUEMUS

Camisa y falda » RAQUEL OROZCO
Corbata > CAROLINA HERRERA
Zapatos » CHRISTIAN LOUBOUTIN



Iliana Alejandra Leyva Garcia
Nota adhesiva
imagen en alta

Iliana Alejandra Leyva Garcia
Nota adhesiva
imagen en alta


Abrigo y camisa » EPSILON
Sudadera > AMI

Boxer » JACQUEMUS
Pantalén > MARNI
Zapatos > LOEWE
Anillo > UNODE50
Anillo > TTEN

. Chamarra> COURREGES
Camisa» LEVI'S

Pantalén > PUCCI

Anillo > TANE

Aretes » BIMBA'Y LOLA

Saco y pantalén »
CHESTER & PECK
Camisa>» ETRO

Top > PUCCI

Zapatos » GIVENCHY
Anillos » SWAROVSKI

.

Mascada > LONGCHAMP
Gabardina > EPSILON

Camisay pantalén » RAG & BONE
Camisa (azul marino) »
VICTORIA BECKHAM

Zapatos, collar y aretes »
BIMBAY LOLA

Precios en tienda. elpalaciodehierro.com (4) mi paLACIO APP

Chamarra > DROLE DE MONSIEUR
Camisa» CASABLANCA

Suéter > LEVI’S

Pantalon > EPSILON

Mocasines » TOD’S

Gorra> LONGCHAMP

Pulsera > UNODE50
Anillo > TTEN



Iliana Alejandra Leyva Garcia
Nota adhesiva
imagen en alta


UNA EXCLUSIVA DE EL PALACIO DE HIERRO Y ELPALACIODEHIERRO.COM D _HIERRO_ @ DHIERROMX
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